
   

 

Plus de 250 personnes : producteurs de légumes, élus agricoles, parlementaires, experts de la filière maraîchère étaient 
rassemblés pendant 2 jours pour débattre sur les évolutions de la filière sur le plan syndical et sociétal. 
Dans un contexte particulièrement tendu après une campagne morose et une crise médiatique et sanitaire, les produc-
ǘŜǳǊǎ ŘŜ ƭŞƎǳƳŜǎ ƻƴǘ ŎƘƻƛǎƛ ŘŜ ǊŞŦƭŞŎƘƛǊ ǎǳǊ ƭŜǳǊ ŦƛƭƛŝǊŜ Ŝǘ ƭŜǳǊ ŀǾŜƴƛǊ Φ /ΩŜǎǘ ŎŜ ǉǳƛ ŀ ŎƻƴŘǳƛǘ ƭŀ ŦŞŘŞǊŀǘƛƻƴ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜ Ł 
articuler son Congrès autour de 3 tables rondes :  
 
1. Le syndicalisme, pour quoi faire? 
2. Répondre aux attentes des consommateurs  
3. Légumes, médias et société: construisons le dialogue ! 
 
Avec les interventions de : 
Roger Le Guen, sociologue spécialiste du syndicalisme agricole 
Charles Pernin, représentant des consommateurs, association CLCV 
¢ƘƻƳŀǎ aŀǊƪƻΣ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ 

55EME CONGRÈS DES PRODUCTEURS  
DE LÉGUMES DE FRANCE 

La fédération des Producteurs de Légumes de 
France, la fédération départementale du Rhône et 
le syndicat des maraîchers du Rhône ont organisé 
les 9 et 10 novembre 2011 le 55ème Congrès des 
Producteurs de Légumes de France autour du thè-
me « Et si on faisait parler nos légumes ! ». 

Angélique DELAHAYE, présidente des Producteurs de Légumes de France 
« [Ŝǎ ƳŞŎŀƴƛǎƳŜǎ Ł ƭΩǆǳǾǊŜ ƭƻǊǎ ŘŜ ƭŀ ŎǊƛǎŜ Ŝƴ нлмм ǎƻƴǘ ƭŜǎ ƳşƳŜǎ ǉǳƛ ƻƴǘ ŎŀǳǎŞ 
la crise de 2009. Les mêmes causes produisant les mêmes effets, il faut mainte-
ƴŀƴǘ ǎΩŀǘǘŀǉǳŜǊ ŀǳȄ ŎŀǳǎŜǎ ŘŜ ŎŜǎ ŎǊƛǎŜǎ ǉǳƛ ǎƻƴǘ ŘŜ ƭΩƻǊŘǊŜ Řǳ ŘǳƳǇƛƴƎ ǎƻŎƛŀƭΣ ŘŜ 
ƭΩƻǊŘǊŜ Řǳ ȊŀǇǇƛƴƎ ǇŜǊƳŀƴŜƴǘ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ ƻǊƛƎƛƴŜǎΣ Ŝǘ ŀǾŀƴǘ ǘƻǳǘ ƭŀ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ Řǳ ǇǊƛȄ 
toujours le plus bas et des promotions totalement anarchiques. » 
 

 
DǳŞƴƻƭŀ a!LbD¦¸Σ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŀƴǘŜ Řǳ aƛƴƛǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩ!ƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜ 

« [Ŝ aƛƴƛǎǘǊŜ ŀ Ƴƛǎ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ǳƴ Ǉƭŀƴ ŘΩŀŎǘƛƻƴ Ŝƴ ŦŀǾŜǳǊ ŘŜ ƭŀ ŦƛƭƛŝǊŜ ŦǊǳƛǘǎ Ŝǘ ƭŞƎǳπ
ƳŜǎΦ /ŜǊǘŜǎΣ Ǿƻǳǎ ƧǳƎŜȊ ƭŀ ǊŞǇƻƴǎŜΣ ǎƛ ŎŜ ƴΩŜǎǘ ƛƴǳǘƛƭŜΣ ƛƴǎǳŦŦƛǎŀƴǘŜΦώΧϐ [Ŝǎ ƳƻȅŜƴǎ 
ŘŜ ƭΩ9ǘŀǘ ŀŦŦŜŎǘŞǎ Ł ƭΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ŦƛƭƛŝǊŜ ǊŜǎǘŜƴǘ ǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘǎΣ Ƴşπ
me si les temps sont difficiles, y compris sur les mesures sociales et fiscales, et si 
ŎŜǎ ƳƻȅŜƴǎ ǎƻƴǘ ǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘǎΣ ŎϥŜǎǘ ōƛŜƴ ǇŀǊŎŜ ǉǳŜ ƭŜ ƎƻǳǾŜǊƴŜƳŜƴǘ Ŝǘ ƭΩ9ǘŀǘ 
ont compris leur intérêt et la capacité de votre filière à assurer son avenir. » 

Les débats ont été animés par Philippe Lefebvre, 

journaliste, spécialiste des questions agricoles,  

à France Inter 
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 Table ronde 

Le syndicalisme, pour quoi faire? 

Roger LE GUEN, sociologue spécialiste du syndicalis-
ƳŜ ŀƎǊƛŎƻƭŜΣ ǇǊƻŦŜǎǎŜǳǊ Ł ƭΩ9{! ŘΩ!ƴƎŜǊǎ 
Quel état de fait faites-vous du syndicalisme au-
ƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Κ 
5ŀƴǎ ƭŜ ǎȅƴŘƛŎŀƭƛǎƳŜ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜΣ ƛƭ ȅ ŀǾŀƛǘ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ǳƴŜ 

dimension pratique où être ensemble signifiait avoir plus de force 
pour augmenter son efficacité économique, pour mieux peser sur 
ƭΩ9ǘŀǘ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘΣ Ƴŀƛǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǳƴŜ ŘƛƳŜƴǎƛƻƴ ƳƻǊŀƭŜ ƻǴ ƛƭ Ŧŀǳǘ 
şǘǊŜ ǎƻƭƛŘŀƛǊŜΣ ŜǎǎŀȅŜǊ ŘΩşǘǊŜ ǊŜŎƻƴƴǳΣ ŀǾŜŎ ŘŜǊǊƛŝǊŜ ƭŜ ǎŜƴǘƛƳŜƴǘ ŘŜ 
justice. Nous sommes aujourd'hui dans un contexte très différent, 
c'est-à-dire un contexte de ruptures, et ces ruptures sont assez para-
ŘƻȄŀƭŜǎΦ {ƛ ƧŜ ŎŀǊƛŎŀǘǳǊŜΣ ƴƻǳǎ ŀǾƻƴǎ ŘΩǳƴ ŎƾǘŞ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘŜ Ǉƭǳǎ 
en plus dérégulés au niveau intra-ŜǳǊƻǇŞŜƴ Ŝǘ ƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀƎǊƛπ
culteurs de lutter sur des marchés en étant souvent concurrents en-
ǘǊŜ ŜǳȄΦ 5Ŝ ƭΩŀǳǘǊŜΣ ƻƴ Ŝǎǘ ƻōƭƛƎŞǎ ŘŜ ǇǊƛǾƛƭŞƎƛŜǊ ōŜŀǳŎƻǳǇ Ǉƭǳǎ ǉǳΩŀπ
vant la dimension financière et les stratégies de court terme. Par ail-
leurs, on assiste à la montée de pressions sociétales, comme les re-
ǾŜƴŘƛŎŀǘƛƻƴǎ ǎǳǊ ƭŜ ǇŀȅǎŀƎŜΣ ǎǳǊ ƭΩŜŀǳΣ ǎǳǊ ƭΩŀƛǊΣ ƻǳ ŜƴŎƻǊŜ ƭŜǎ ǊŜƭŀǘƛƻƴǎ 
ŘŜ ǾƻƛǎƛƴŀƎŜΦ hƴ ŀ ŘŜǎ ŘŜƳŀƴŘŜǎΣ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ŜȄǘŞǊƛŜǳǊŜǎ Ł ƭΩŀƎǊƛπ
culture, de citoyens, de consommateurs, de groupes de pression, qui 
ǎƻǳƘŀƛǘŜƴǘ ŎƻƳǇǊŜƴŘǊŜ ƭΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜΣ ǉǳƛ Şǘŀƛǘ ŀǳǇŀǊŀǾŀƴǘ ǘǊŝǎ Řƛǎǘŀƴπ
te de leur point de vue, et discuter avec les agriculteurs. La troisième 
dimension est celle de la mondialisation des débats à partir du climat. 
Au niveau mondial, on assiste aujourd'hui à une mise en avant des 
valeurs morales, sociales, qui justifient de nouvelles politiques publi-
ǉǳŜǎ ǉǳƛ ǎƻƴǘ ǇƻǳǊ ƭΩƛƴǎǘŀƴǘ ŜȄǘǊşƳŜƳŜƴǘ Ƴŀƭ ŘŞŦƛƴƛŜǎΣ ǉǳŜ ŎŜ ǎƻƛǘ ŀǳ 
ƴƛǾŜŀǳ ŜǳǊƻǇŞŜƴ ƻǳ ŘŜ ƭΩha/ ƻǳ Řŀƴǎ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ƛƴǎǘŀƴŎŜǎΦ bƻǳǎ ǎƻƳπ
mes dans une situation de très grande confusion générale et de très 
grand changement. 
A partir de ce contexte, la profession agricole est face à un certain 
ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜƴƧŜǳȄ Ł ƳŀƞǘǊƛǎŜǊΣ ǉǳƛ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ǎƛƳǇƭŜǎΦ 9ƭƭŜ Ŝǎǘ ŦŀŎŜ Ł 
des marchés beaucoup plus incertains et très complexes. Elle doit 
ŘƻƴŎ ŦŀƛǊŜ ǇǊŜǳǾŜ ŘŜ ōŜŀǳŎƻǳǇ Ǉƭǳǎ ŘŜ ǎƻǳǇƭŜǎǎŜ ǉǳΩŀǳǇŀǊŀǾŀƴǘΣ ŘŜ 
ŎǊŞŀǘƛǾƛǘŞΣ Ŝǘ Ǿƻǳǎ ƭΩŀǾŜȊ ƳƻƴǘǊŞ Ł ǘǊŀǾŜǊǎ Ǿƻǎ ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊπ
ŎƘŜ ŀǇǇƭƛǉǳŞŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ ǇƘȅǘƻǎŀƴƛǘŀƛǊŜǎΦ 5ΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ŜƭƭŜ Ŝǎǘ 
ŦŀŎŜ Ł ƭŀ ƴŞŎŜǎǎƛǘŞ ŘŜ ǊŞǎƛǎǘŜǊ Ł ƭΩǳǊƎŜƴŎŜ Ŝǘ ŘΩŜǎǎŀȅŜǊ ŘŜ ǾƻƛǊ ŎŜ ǉǳƛ 
est stratégique et important dans le métier. 

n ne sait plus très bien ce que représente le syndicalisme 
ŀǳƧƻǳǊŘϥƘǳƛΣ Ŝǘ ƻƴ ƭŜ ǎŀƛǘ ŘΩŀǳǘŀƴǘ Ƴƻƛƴǎ ǉǳΩƻƴ ƻōǎŜǊǾŜ 

comme de la défiance dans le monde du syndicalisme . Si on 
prend, par exemple, les syndicats de salariés, on constate 
ǉǳΩƛƭǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŜƴǘ ŀǳƧƻǳǊŘϥƘǳƛ ŜƴǾƛǊƻƴ т҈ ŘŜǎ ǎŀƭŀǊƛŞǎ Ŝƴ 
France. On est loin de la représentativité des syndicats des 
années 60 ou 70. Est-ce de la défiance vis-à-vis des syndicats 
ou est-ce que les salariés ou les socioprofessionnels trouvent 
ƭŜǳǊ ōƻƴƘŜǳǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ŎƻƳƳŜ ƭŜǎ ƛƴŦƛǊƳƛŝǊŜǎ ƭΩƻƴǘ Ŧŀƛǘ ƛƭ ȅ ŀ 
quelques années devant le ministère de la Santé en organi-
sant des coordinations ? Trouve-t-on son bonheur ailleurs 
dans des formules de groupes de pression, de lobbying ? Peut-être est-ce cela le syndicalisme de 
demain ? 

O 

Denis DIGEL, président des 
producteurs de fruits et  
ƭŞƎǳƳŜǎ ŘΩ!ƭǎŀŎŜ 

Comment faites-vous sur le terrain pour conti-
ƴǳŜǊ ƭŜ ŎƻƳōŀǘ ǎȅƴŘƛŎŀƭ ŘΩŀǳǎǎƛ ōƻƴƴŜ ǾƻƭƻƴǘŞ Κ  
WŜ ǎǳƛǎ ƛǎǎǳ ŘΩǳƴ ǎȅƴŘƛŎŀǘ ŘŜ ƳŀǊŀƞŎƘŜǊǎ ŘΩǳƴŜ 
ŎƻƳƳǳƴŜ ŀǳ ŎǆǳǊ ŘŜ ƭΩ!ƭǎŀŎŜΣ Ŝǘ ŎŜ ǎȅƴŘƛŎŀǘ 
existe depuis le 11e ǎƛŝŎƭŜΦ tƻǳǊ ŀǳǘŀƴǘΣ ƛƭ Ŧŀǳǘ 
ǊŜŘƻǳōƭŜǊ ŘΩŜŦŦƻǊǘ ǇƻǳǊ ǉǳŜ ƭŜǎ ŀƎǊƛŎǳƭǘŜǳǊǎΣ ƭŜǎ 
ƳŀǊŀƞŎƘŜǊǎ ǎŜ ƳŜǘǘŜƴǘ ŀǳǘƻǳǊ ŘΩǳƴŜ ǘŀōƭŜΦ .Ŝŀǳπ
ŎƻǳǇ ƴΩƻƴǘ Ǉŀǎ ǇŀǊǘƛŎƛǇŞ Ł ƭŀ ŎƻƴǎǘǊǳŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ 
ŦƛƭƛŝǊŜ ŀƎǊƛŎƻƭŜ ŘΩŀǇǊŝǎ-guerre et pour beaucoup 
ŎΩŜǎǘ ǳƴ ŀŎǉǳƛǎΦ [Ŝǎ ŀƎǊƛŎǳƭǘŜǳǊǎ ǎƻƴǘ ǎƻǳǾŜƴǘ Ŝƴ 
Ǉƻǎƛǘƛƻƴ ŘΩŀǘǘŜƴǘŜΦ Lƭǎ ŎƻƳǇǘŜƴǘ ōŜŀǳŎƻǳǇ ǎǳǊ ƭŜǎ 
autres, et ont peut-şǘǊŜ ǇŜǳǊ ŘŜ ǎΩŜƴƎŀƎŜǊ Ŝǘ 
ŘΩŀƭƭŜǊ ŀǳ-devant de leurs responsabilités ou de 
leurs envies. Par ailleurs, nous sommes de plus 
en plus pris par le temps. Le temps économique 
ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ƭŜ ǘŜƳǇǎ ǎȅƴŘƛŎŀƭΦ Lƭ Ŧŀǳǘ ǊŞǇƻƴŘǊŜ ŀǳȄ 
ŘŜƳŀƴŘŜǎ ŘŜǎ ŎƭƛŜƴǘǎ Ǉƭǳǘƾǘ ǉǳŜ ŘΩŀƭƭŜǊ ŀǳȄ ǊŞπ
ǳƴƛƻƴǎ ǎǳǊ ƭŜ ǘŜǊǊŀƛƴΦ !ǾŀƴǘΣ ƛƭ ƴΩȅ ŀǾŀƛǘ Ǉŀǎ ƎǊŀƴŘ
-ŎƘƻǎŜ Ł ŦŀƛǊŜ Ŝƴ ƘƛǾŜǊΣ ŀƭƻǊǎ ǉǳΩŀǳƧƻǳǊŘϥƘǳƛΣ ƭŜǎ 
cultures se sont diversifiées, nous sommes le nez 
dans le guidon. Néanmoins, il faut être motivé et 
il faut y croire, être convaincu. Quand des maraî-
chers viennent me voir les larmes aux yeux pour 
me demander de leur trouver une solution, et 
ǉǳŜ ƧΩŀǊǊƛǾŜ Ł ǘǊƻǳǾŜǊ ǳƴŜ ǊŞǇƻƴǎŜΣ ŎΩŜǎǘ ǘǊŝǎ ƎǊŀπ
ǘƛŦƛŀƴǘΦ tŀǊŦƻƛǎΣ ǳƴ ǎƛƳǇƭŜ ƳŜǊŎƛ Ŝǎǘ ŎŜ ǉǳΩƛƭ ȅ ŀ ŘŜ 
plus gratifiant.  
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lors que le budget loisirs et communication des ménages connait un 
bond important, il est intéressant de voir quelle est la place aujourd'hui des 
légumes dans le panier de la ménagère, mais également la place des légu-
mes dans la restauration collective et commerciale et quel peut être le rôle 
des pouvoirs publics pour aider dans ce challenge qui consiste à redonner le 
goût des légumes, notamment aux plus jeunes. 

Charles PERNIN, représentant de la CLCV, association nationale de consommateurs 

Les jeunes consommateurs trouvent les légumes casse-ǇƛŜŘ ǇŀǊŎŜ ǉǳΩƛƭ Ŧŀǳǘ ƭŜǎ ǇǊŞǇŀπ
rer. Est-ce le cas ou y a-t-ƛƭ ŘΩŀǳǘǊŜǎ Ǌŀƛǎƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŜǎǉǳŜƭƭŜǎ ƛƭǎ ƴŜ Ǿƻƴǘ Ǉŀǎ ǎǇƻƴǘŀƴŞπ
ment vers les légumes ?  
Il y a une véritable perte de savoir-faire culinaire chez les jeunes générations. Les étu-

des concernant la restauration collective ont montré que les légumes étaient les produits 
les plus mal notés dans les repas pris à la cantine. Il y a peut-être déjà une piste de ce 
côté-là. Mieux valoriser les légumes et les faire connaître auprès des jeunes, les aider à 
ǎŜ ŦŀƳƛƭƛŀǊƛǎŜǊ ŀǾŜŎ ŎŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΣ ǇŜǳǘ ǇŀǎǎŜǊ ǇŀǊ ƭŀ ŎŀƴǘƛƴŜ ŎŀǊ ŎΩŜǎǘ ǳƴ ƭƛŜǳ ƻǴ ǇŀǎǎŜ ǳƴ 
grand nombre de ces jeunes. 
Aujourd'hui, les consommateurs, et notamment les plus jeunes, évoluent dans un uni-
ǾŜǊǎ ŘŜ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛǎŞǎΦ [Ŝǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŞǎ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ǘǊƻǳǾŜ ŀǳ ǎǳǇŜǊƳŀǊŎƘŞ 
et qui représentent la part la plus importante des achats alimentaires sont des produits 
dont les caractéristiques gustatives sont invariables. Evidemment les fruits et légumes se 
distinguent par le fait que leur qualité est aléatoire et parfois décevante, cela peut être 
un frein pour les consommateurs.  

/ŀǘƘŜǊƛƴŜ .!wh{Σ ŎƘŀǊƎŞŜ ŘΩŞǘǳŘŜǎ ŀǳ /¢LC[ ŀǳ ŘŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘ tǊƻŘǳƛǘ ϧ aŀǊŎƘŞǎ  
vǳŜƭ Ŝǎǘ ƭŜ ŎƻƳǇƻǊǘŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ ŦŀŎŜ ŀǳȄ ƭŞƎǳƳŜǎ ŦǊŀƛǎ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Κ  
5ΩŀōƻǊŘΣ ƭŜǎ ƳƻŘŜǎ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘŜǎ ƭŞƎǳƳŜǎ ǎƻƴǘ ǇŜǳ Ŏƻƴƴǳǎ Ŝǘ ƭŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ ƻƴǘ ǳƴŜ Ǿƛǎƛƻƴ ŜƴŎƻǊŜ ŀǎǎŜȊ 
obsolète et souvent tributaire des campagnes médias. Le discours des consommateurs est le même depuis des an-
nées, ils voient le maraîcher comme un petit producteur qui vend ses produits sur le marché avec ses mains calleu-
ses.  
5ŀƴǎ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎ Řǳ ŦǊŀƛǎΣ ƭŀ ƴƻǘƛƻƴ ŘŜ ζ bonne » saison devient de plus en plus floue pour le consommateur, ce qui est 
très gênant car il associe la saison au moment où il peut acheter à prix bas des produits de qualité. Les légumes sont 
ōƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ǎŀƴǘŞΣ ŎΩŜǎǘ ǳƴŜ ŞǾƛŘŜƴŎŜ Ŝǘ ƭŜ ƳŜǎǎŀƎŜ ŘŜ ζ cinq fruits et légumes par jour » est très bien assimilé, il 
faut désormais passer à un autre message, le goût, la saveur, qui sont les critères essentiels pour acheter et 
consommer des fruits et légumes. On constate par ailleurs une croissance des achats directs, chez le producteur, en 
!a!tΣ ŜǘŎΦΣ ŎŀǊ ƭŜǎ ŎƛǘŀŘƛƴǎ ƻƴǘ ŜƴǾƛŜ ŘΩǳƴ ǊŜǘƻǳǊ Ł ƭŀ ƴŀǘǳǊŜΣ ŀǳ ǘŜǊǊƻƛǊ ǉǳΩƛƭǎ ƴŜ ǊŜǘǊƻǳǾŜƴǘ Ǉŀǎ ŦƻǊŎŞƳŜƴǘ Řŀƴǎ ƭŜǎ 
circuits de grande distribution.  
9ƴ ƳŀǘƛŝǊŜ ŘΩŀŎƘŀǘΣ ƭŜ ǇǊŜƳƛŜǊ ŎǊƛǘŝǊŜ ǇƻǳǊ ƭŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊ ŘŜ ƭŞƎǳƳŜǎ ŦǊŀƛǎΣ ŎΩŜǎǘ ƭŀ ŦǊŀƞŎƘŜǳǊΣ ŀǾŀƴǘ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ ƻǳ 
ƭŜ ǇǊƛȄΦ [ΩƻǊƛƎƛƴŜ Ŝǎǘ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜΣ Ƴŀƛǎ Ǉŀǎ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘŜΦ .ƛŜƴ ǉǳŜ ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ CǊŀƴŎŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ŜȄŎŜƭƭŜƴǘŜ ǇŜǊŎŜǇǘƛƻƴ 
- ƭŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ ŜǎǘƛƳŜƴǘ ǉǳŜ ŎΩŜǎǘ ōƻƴΣ ƳƛŜǳȄ ǇǊƻŘǳƛǘ ǉǳΩŁ ƭΩŞǘǊŀƴƎŜǊΣ ǉǳΩƛƭ ȅ ŀ Ǉƭǳǎ ŘŜ ǊŞƎƭŜƳŜƴǘŀǘƛƻƴΣ ǉǳΩŜƭƭŜ 
Ŝǎǘ Ǉƭǳǎ ǎŞǾŝǊŜ ǉǳΩŀƛƭƭŜǳǊǎ - ǎƛ ǳƴ ǇǊƻŘǳƛǘ Ŝǎǘ ŘŞŦǊŀƞŎƘƛ Ŝƴ ǊŀȅƻƴΣ ƳşƳŜ ǎΩƛƭ ǾƛŜƴǘ Řǳ ƳŀǊŀƞŎƘŜǊ ŘŜ ǇǊƻȄƛƳƛǘŞΣ ƭΩŀŎƘŜπ
ǘŜǳǊ ǎŜ ǘƻǳǊƴŜǊŀ ǾŜǊǎ ǳƴ ǇǊƻŘǳƛǘ ǾŜƴŀƴǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ ƭƻƛƴ ǇŀǊŎŜ ǉǳΩƛƭ ŀŎƘŝǘŜ ŘϥŀōƻǊŘ ŀǾŜŎ ƭŜǎ ȅŜǳȄΦ  
Pour le frais, un atout considérable est la multiplicité des usages possibles. Lorsque les consommateurs achètent un 
ƪƛƭƻ ŘŜ ŎŀǊƻǘǘŜǎ ƻǳ ŘΩŜƴŘƛǾŜǎΣ ƛƭǎ ǎŀǾŜƴǘ ǉǳΩƛƭǎ Ǿƻƴǘ ǇƻǳǾƻƛǊ ƭŜǎ ǳǘƛƭƛǎŜǊ ŎǊǳŜǎ ƻǳ ŎǳƛǘŜǎΣ ǉǳΩƛƭǎ ƻƴǘ ƭŜ ŎƘƻƛȄΦ  
Il va être très important de travailler sur les générations plus jeunes qui en vieillissant ne vont pas forcément se 
mettre à faire la cuisine. La cible à privilégier particulièrement est celle des 20 - 30 ans qui sont des sous-acheteurs 
de légumes frais pour qui cela est une corvée.  
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