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La fédération des Producteurs de Légumes de
France, la fédération départementale du Rhoéne et
le syndicat des maraichers du Rhéne ont organisé
les 9 et 10 novembre 2011 le B8Congrés des
Producteurs de Légumes de France autour du thé-
me « Et si on faisait parler nos légumes ! ».

Plus de 250 personnes : producteurs de légumes, élus agricoles, parlementaires, experts de la filiere maraichére é
rassemblés pendant 2 jours pour débattre sur les évolutions de la filiére sur le plan syndical et sociétal.

Dans un contexte particulierement tendu aprés une campagne morose et une crise médiatique et sanitaire, les pro
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articuler son Congrés autour de 3 tables rondes :

1. Le syndicalisme, pour quoi faire? . N
2.  Répondre aux attentes des consommateurs Les debats ont été animes par Philippe Lefebvre,
3.  Légumes, médias et société: construisons le dialogue ! journaliste, spécialiste des questions agricoles,
a France Inter
Avec les interventions de
Roger Le Guen, sociologue spécialiste du syndicalisme agricole
Charles Pernin, représentant des consommateurs, a§sgciatjor] CLCV ce document présente une synthese_extraite des
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Angélique DELAHAYE, présidente des Producteurs de Légumes de France
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la crise de 2009. Les mémes causes produisant les mémes effets, il faut mainte-
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toujours le plus bas et des promotions totalement anarchigwes.
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me si les temps sont difficiles, y compris sur les mesures sociales et fiscales
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ont compris leur intérét et la capacité de votre filiére a assurer son avenir. »
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Le syndicalisme, pour quoi faired

n ne sait plus trés bien ce que représente le syndicali
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comme de la défiance dans le monde du syndicalisme .
prend, par exemple, les syndicats de salariés, on consta
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France. On est loin de la représentativité des syndicats dis
années 60 ou 70. Est de la défiance vi&vis des syndicat
ou estce que les salariés ou les socioprofessionnels tro
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dans des formules de groupes de pression, de lobtyiRgutétre estce cela Ie syndicalisme de
demain ?
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Roger LE GUEN, sociologue spécialiste du syndicalis-
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mes dans une situation de trés grande confusion générale et de trébers viennent me voir les larmes aux yeux pour
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des marchés beaucoup plus incertains et trés complexes. Elle dplius gratifiant.
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est stratégique et important dans le métier.
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Répondre aux attentes des Consommateursl

l \Iors que le budget loisirs et communication des ménages connait |
bond important, il est intéressant de voir quelle est la place aujourd'hui dé
légumes dans le panier de la ménagére, mais également la place des léc
mes dans la restauration collective et commerciale et quel peut étre le rd
des pouvoirs publics pour aider dans ce challenge qui consiste a redonn
go(t des légumes, notamment aux plus jeunes.

/| T GKSNAYS . !wh{x OKINHSS RQS{dzRS dz / ¢LC[ I dz RSLI I
vdzSt Said tS O02YLRNILSYSyid RS& O02yazzyYYl GSdz2NB T OS | dzE
50l 02NR> £Sa Y2RSa RS LINRPRdzOGA2Yy RSa fS3dzySa az2yd |
obsoléete et souvent tributaire des campagnes médias. Le discours des consommateurs est le méme depuis des
nées, ils voient le maraicher comme un petit producteur qui vend ses produits sur le marché avec ses mains calle
ses.
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trés génant car il associe la saison au moment ou il peut acheter a prix bas des produits deLasai@umes sont
o2ya LRdzNJ fI &l yidss 0QSadng iinfsSet IQdhieRpanjorest 828 bieh Sssintilé, @ a |
faut désormais passer a un autre message, le goQt, la saveur, qui sont les critéres essentiels pour acheter
consommer des fruits et [égume®n constate par ailleurs une croissance des achats directs, chez le producteur, en
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circuits de grande distribution.
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Pour le frais, un atout considérable est la multiplicité des usages possibles. Lorsque les consommateurs achéetent
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Il va étre trés important de travailler sur les générations plus jeunes qui en vieillissant ne vont pas forcément s
mettre a faire la cuisine. La cible a privilégier particulierement est celle de8®@ns qui sont des soasheteurs
de Iégumes frais pour qui cela est une corvée.
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Charles PERNIN, représentant de la CLCV, association nationale de consommateurs
Les jeunes consommateurs trouvent les légumes casBeS R LIt NOS |j dzQA € FI d:
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ment vers les légume8
Il y a une véritable perte de savédaire culinaire chez les jeunes générations. Les étu-
des concernant la restauration collective ont montré de® légumes étaient les produits
les plus mal notés dans les repas pris a la cantine. Il y agbeutiéja une piste de ce
cbté-la. Mieux valoriser les légumes et les faire connaitre aupres des jeunes, les aider a
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grand nombre de ces jeunes.
Aujourd'hui, les consommateurs, et notamment les plus jeunes, évoluent dans un uni-
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et qui représentent la part la plus importante des achats alimentaires sont des produits
dont les caractéristiques gustatives sont invariables. Evidemment les fruits et Iégumes se
distinguent par le fait que leur qualité est aléatoire et parfois décevante, cela peut étre
un frein pour les consommateurs. 3



